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Cubrimos en forma sistemática las siguientes industrias y sectores
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Contexto: el mercado y el 
consumidor
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Costa Rica mantiene crecimiento y América Latina se recupera
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Fuente: Euromonitor en base a estadísticas oficiales
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La recuperación de Latinoamérica es impulsada por Brasil, Argentina y Ecuador
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Pero supermercados y canal tradicional siguen dominando
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Fuente: Euromonitor International
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En América Latina el canal tradicional y el moderno tienen casi el mismo peso
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Fuente: Euromonitor International
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La menor cantidad de personas por hogar favorece a convenience stores
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América Latina tiene bajas ventas per cápita en Internet Retailing

CONTEXTO

Fuente: Euromonitor International
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Razones para el bajo crecimiento del e-commerce en Latinoamérica

CONTEXTO

• Escasa bancarización y posesión de tarjetas

• Desconfianza de ingresar datos de tarjetas en internet

• Horarios de entrega inadecuados e impuntualidad

• Malas experiencias (ejemplo: falta de stock)

• Temor de que productos no lleguen o sean robados
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Tendencias y Adaptación

2



© Euromonitor International

14

Euromonitor identificó las megatendencias que influirán hacia 2030

TENDENCIAS
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6 megatendencias y su influencia en Retailing

TENDENCIAS

Compras 
reinventadas

Vida saludable

Vida ética

Más 
experiencias

Retirada de la 
clase media

Consumidores 
conectados

Retailing
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Las ventas de Amazon + Alibaba superaron a las de Walmart en 2017
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