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Tipos / Clasificacidon de los sabores

= Sabores Naturales: Son a aceites escenciales,
oleoresinas, escencias o extractos destilados de
productos naturales, son aislados directamente
de las fuentes naturales  y no son sintetizados
en forma quimica.

= Sabores Naturales WONF (With Other

Natural Flavors): Es un extracto o sabor

natural el cual contiene el sabor caracteristico
del producto (limdn, fresa, uva, etc) y sabores
naturales de otras fuentes las cuales simulan,
resemblan o refuerzan el sabor caracteristico.
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Tipos / Clasificacion de los sabores

= Sabores Naturales Tipo: Son sabores compuestos
de materiales naturales, pero estos no contienen
ningun ingrediente del producto (Sabor a Fresa
Natural Tipo, no contiene escencias o jugo de
fresa, pero contiene otros materiales naturales
qgue acentUan el perfil a fresa).

= Sabores Artificiales: Son sabores que dependen
completamente de materiales sintéticos. Estos
pueden ser Idénticos al natural: preparados
sintéticamente, pero son quimicamente idénticos
a substancias que se encuentran en la naturaleza;
0 substancias sintéticas las cuales aln no se han
encontrado en forma natural.
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Tipos / Clasificacidon de los sabores

= Sabores Oleo Solubles: Utiliza diluentes que ayudan a que el sabor sea
compatible con sistemas a base de grasa/aceite.

= Sabores Hidro Solubles: Contienen un solvente o diluente que ayuda a que
los componentes del sabor sean solubles en agua.
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Tendencias 2016 - 2017
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INFLUENCIA DE LAS GENERACIONES EN EL
CONSUMO

Millennial sz, \ " LA GENERACION Z

SECOIVERTI!EEI Mm
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Generacion Z 15-20 anos Distracciones a la hora de la comida

Millennials 21-34 aios el N ————
GeneradionX ~ 35-49ajios | Millennials  |EEEEEEEEEEEEE——40%
Boomers 50-64afos Generacion X |4
Cenendnoioncon | Sanmaepne | 2ms WSS

Generacion silenciosa

Quién esta dispuesto
a pagar mas por
una comida premium

Generacion silenciosa

Qué tan seguido
comen fuera del hogar

 ———r v Generacion Z

Boomers A N 5
E_@_?_fyg _____ ‘ _ Millenials

Generacion X 7 — 8%
’ /5% Generacion X

Millennials I 44%

Boomers

Generacion Z

I 78% Generacion silenciosa

I 26%

Grafico: LR/CM
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BONDADES VERDES
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DE RAIZ A TALLO

CELERY ROOT NOODLES
with Swee!

erVEN su‘rsarm.‘\

Steven Satterﬁld

JetBIue & TerraCths

Terminal 5 Farm .

Always the perfect flavor



LOCURA POR EL
TE (Frio, Caliente)

Younger Americans Are Ditching Coffee For Tea

Percentage of Americans who prefer coffee or tea by age group in 2015

Coffee

2% o 35% 8% 1%

18-29 30-44 45-64 65+

Forbes statista’a

Source: YouGov

STEAVANA

= E| consumo de té ha crecido un 20
por ciento desde el comienzo del
nuevo milenio y se esta convirtiendo
en la bebida de eleccion para toda
una generacion de jovenes
estadounidenses.
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Taza de Té

e De acuerdo a Mintel, en los Estados Unidos las
ventas de té y té listo para tomar crecieron un
19.8% a 7.3 billones de ddlares entre 2009 y
2014.

e La Asociacion de Té de los Estados Unidos
menciona que el 85% del té consumido en
Norteamérica es té helado, y que el té helado
preparado con hojas de té sueltas esta ganando
popularidad.

e |a popularidad del té ha dado lugar a un
enfoque en tés especiales, particularmente,
Matcha.

e De acuerdo al Grupo Sage, en Estados Unidos,
las ventas de Té Verde Matcha en polvo se
vieron incrementadas alrededor de un 55% en
el afio 2014.
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fiavor with
other natural flavors

organic green tea

LOCURA POR EL
TE (Frio, Caliente)

Recharge with
antioxidant-rich
Japanese green lea
and sweet

with a hint of vanllla

green tea -
strawberry

PLOZ | 358 mL
./

«= GASCARA

COFFEE CHERRY TEA

=
CELESTIAL

ORGANICS

GINGER
& TURMERIC

ORGANIC HERBAL TEA

20 TEA BAGS NET W 1.0 02 2g)
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Ablnd o white tea, pomegranate, lemon peel & watermel®

~NET 32 FL 0Z (946.3 ML)~
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CULTURA CUBANA
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MESA DEL CHEF
v _oeg)

{\" o)

,Cﬁ soconit
ecrel

“ICocomi

Vinega

SOUTHERN
{ BISCUITS
AND GRAVY

onions and cracede hops.

Hop~Pickle

TRADER JoE's®

POPCORN
E AU Nitured Totills s
KIHEL]

o YA

TORTILLA CHIPS s cucke; oot MaDE WiTH
Dvied Cablage, s Garlee
and Red

GF NET WT 55 OZ (1559) ®
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TEMPORADAS
SABORES DIVERTIDOS

(p-n“u:‘ -

New! S'mores
Classic Coffeehouse-Inspired

mwamnm‘

(‘E'ANUTS w
POPC g .
MIMITED EDITION
ltz CREAM M

,,m“: Ceam with Wit Fudge-Coer® 2y
Tffee-Coated Peanuts & 2 (roP®
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GRACIAS
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