”m EUROMONITOR

INTERNATIONAL

I EL FUTURO DEL RETAIL: CANAL TRADICIONAL VS.
CANAL MODERNO

Lecciones para Costa Rica
David Mackinson

Research Manager
Abril 2016

E @EuromonitorES


http://www.twitter.com/euromonitorinternational
http://www.twitter.com/euromonitorinternational

I EUROMONITOR INTERNATIONAL

Acerca de Euromonitor International

40 afnos de experiencia en investigacion de mercados de
productos de consumo masivo y servicios al consumidor

Metodologia de investigacion avalada por corporaciones
globales y gobiernos

Investigacion sindicada cubriendo 28 industrias y sus
consumidores en 80 paises

Tendencias globales, regionales, por paises y por
categorias de industrias de los consumidores

Consultoria en estudios a la medida de alcance global

800 analistas en 80 paises

Londres

Chicago

Singapur

Shanghai

Dubai

Vilna

Ciudad del
Cabo

Santiago
Tokio

Sidney

Bangalore

Sao Paulo



http://www.euromonitor.com/

I EUROMONITOR INTERNATIONAL

Nuestra metodologia de investigacion

TOP DOWN
GLOBAL INSIGHT
INDUSTRY SPECIALISATION 3 COMPANY ANALYSIS
Dialogue with key players, Global and local company
global research inputs data and accounts
7 MIARKET ANALYSIS
Data substantiated,
DESK RESEARCH market trends explained
All public domain material
accessed and interpreted
DATA VALIDATION
Exhaustive audit and
cross-referencing of data
STORE CHECKS TRADE SURVEY
A first-hand view of place, Discussion on data and
product, price and promotion dynamics with local industry
LOCAL KNOWLEDGE
BOTTOM UP

© Euromonitor International 3


http://www.euromonitor.com/

EUROMONITOR
& INTERNATIONAL

EUROMONITOR INTERNATIONAL
UNA FOTOGRAFIA DEL 2015

UN NUEVO CONSUMIDOR

UN NUEVO ENTORNO
CONCLUSIONS

1) A ) o



I UNA FOTOGRAFIA DEL 2015

A nivel regional, Brasil y México son los lideres en términos de ventas totales...
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Retail rsp ex VAT USS (tasa de cambio fijo 2015)

...pero en términos per capita los lideres son Uruguay, Chile y Costa Rica
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BN UN NUEVO CONSUMIDOR

Los consumidores urbanos son una fuente de crecimiento...
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...y en especial, las mujeres
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Sin embargo, Costa Rica no se encuentra entre los lideres de América Latina

Transacciones per capita
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Los jovenes y la poblacidon urbana seran el motor de crecimiento del e-commerce

Internet Retailing
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Desarrollo de infraestructura es clave para el crecimiento del moderno

Porcentaje de Grocery Retailing que corresponde al canal moderno
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Un nuevo consumidor y un nuevo entorno definen las tendencias
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