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A nivel regional, Brasil y México son los lideres en términos de ventas totales…
UNA FOTOGRAFIA DEL 2015
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…pero en términos per cápita los líderes son Uruguay, Chile y Costa Rica
UNA FOTOGRAFIA DEL 2015
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Los consumidores urbanos son una fuente de crecimiento…

UN NUEVO CONSUMIDOR
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…y en especial, las mujeres

UN NUEVO CONSUMIDOR
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Sin embargo, Costa Rica no se encuentra entre los líderes de América Latina
UN NUEVO ENTORNO
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Los jóvenes y la población urbana serán el motor de crecimiento del e-commerce

UN NUEVO ENTORNO
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Desarrollo de infraestructura es clave para el crecimiento del moderno
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UN NUEVO ENTORNO
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Un nuevo consumidor y un nuevo entorno definen las tendencias

CONCLUSIONES
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THANK YOU FOR LISTENING

Esta es una version corta de la presentación. Para 
acceder a la versión completa, favor escribir a 
press@euromonitor.cl
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